
Молочный союз 
Казахстана



Наша сила 

115 молокоперарабатывающих предприятий, из них

42 членов Молочного Союза-

70% на рынке молочной продукции. 

20 лет работы Молочного Союза



Молочная 
отрасль в 
цифрах



Молоко в 
цифрах









Казахстан; 56%

Россия; 43%

Беларусь ; 0,72%

ДОЛЯ В СУММЕ. ЙОГУРТЫ



КАЗАХСТАН; 26%

БЕЛОРУСЬ; 33%

РОССИЯ; 28%

УКРАИНА; 7%

ЛИТВА; 4%

ИМПОРТ; 1%



Цифровизация 
и 
автоматизация



Растут все категории
FMCG , но по разному
Источник:
измерения омниканального рынка Нильсен, 12 
месяцев по июль 2024, 2023, 2022 = аналогичные 
периоды ранее.
Молочная растет в среднем
также, как растет весь рынок
FMCG (на 12,7% в руб., на 9,3 в
упаковках), но есть категории,
которые по темпам роста
опережают ее:
•
прохладительные напитки
•
снеки
•
детское питание
•
замороженные продукты
(в упаковках)





Новые форматы торговли



45% 
потребления 
в HoReCa
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Изменение поведения потребителя

1 Data Essentials 2020, Survey among 1.508 US consumers

17% 4% 31% 10% 34% 3%

Завтрак Дневной перекус Обед Вечерний перекус Ужин Поздний перекус



Потребители становятся исследователями, 
которые гТтртРРРР33000отовы 
эксперименттренировать и пробовать новые и 
друг на друга продукты и вкусы 

Innova customer survey 2020 (average of UK, US, Spain, France, Brazil, India, 
Germany, Mexico, China and Indonesia

16

3 из 5 потребителя в мире говорят: 

“Мне интересно
ПРОБОВАТЬ НОВЫЕ СЕНСОРНЫЕ ОЩУЩЕНИЯ 

(напр. ароматы, вкусы, текстуры, цвета)











Молоко А1 и А2
Бета-казеин состоит из 224 аминокислот;
Молоко А1 отличается от А2 заменой в 67 позиции.В структуре белка А1 -

это гистидин, в белке А2 – это пролин.

В результате в А1 молоке происходит образование пептида бета-
казоморфина 7 (БКМ 7), который является опиоидом;
Потенциальное высвобождение БКМ 7 – около 0,4 грамма на литр молока;
Молоко А1 отрицательно влияет на иммунную, сердечно-сосудистую 
системы, увеличивает риски развития широкого спектра заболеваний, в 
том числе диабета;
Употребление молока А1 вызывает опасность для людей с повышенной 
проницаемостью кишечника: для больных целиакией, аутизмом, 
шизофренией, болезнью крона, циррозом печени, и людей с аллергиями на 
коровье молоко.



У Гернзейской и Джерсейской породы молочных 
коров преобладает вариант А2. В то время как в 
Голштинской, Фризской, Айрширской и Шортгорнской 
популяции примерно одинаковое количество вариантов А1 
и А2.Сегодня на всех современных фермах коровы 

проходят искусственное оплодотворение спермой 
импортных быков. Если использовать для получения 
потомства только А2 быков, то стадо постепенно 
можно полностью перевести на А2, но это займет не 
один год. По подсчетам Кита Вудфорда, приведенным 
в вышеупомянутой книге, если начать с 50% коров 
А2, за 18 лет можно выйти на показатель 94% А2-
поголовья.

Источник: https://materinstvo.ru/art/18493 Materinstvo
.ru

https://materinstvo.ru/art/18493


Национальны
е продукты, 
этнические 
вкусы









Новые 
технологии-
3D принтер







Потребление молока и молочных продуктов
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ПОТРЕБЛЕНИЕ МОЛОКА И МОЛОЧНЫХ ПРОДУКТОВ, мол. экв.

Средний уровень потребления молока и молочных 
продуктов в расчете на 1 человека в Казахстане 
остается на 20-25% ниже рациональной нормы



Искусственный интеллект. ChatGPT



3. Здоровое питание и снижение жирности. Хотя некоторое время в тренде были обезжиренные 
продукты, сейчас растёт интерес к молочной продукции с натуральной жирностью, особенно среди 
йогуртов и творогов. Продукты с добавлением пробиотиков и без лактозы также остаются 
востребованными в рамках тренда на здоровый образ жизни​​.
4. Экономичная упаковка. В условиях экономической неопределённости потребители чаще выбирают 
большие упаковки или небольшие порции, что помогает сократить расходы. Производители молочной 
продукции адаптируются к этому спросу, предлагая продукцию в разных размерах упаковок​​​​.
5. Импортозамещение и экспортный рост. На российском рынке наблюдается усиление тенденции 
импортозамещения благодаря господдержке. Это позволило расширить экспортные поставки, особенно в 
страны СНГ и Азию, где российская молочная продукция ценится за натуральность и разнообразие​​​​.Эти 
тренды отражают изменения в потребительском поведении и запросах на здоровье, натуральность и 
эмоциональное благополучие, что задаёт вектор для дальнейшего развития молочной индустрии



1. Здоровое питание и функциональные продукты. Все больше людей интересуются продуктами, 
которые способствуют улучшению здоровья, поддержке иммунной системы и общего 
благополучия. В этом контексте популярны продукты с пробиотиками, пробиотиками, 
суперфудами, а также заменителями сахара и жира.

2. Питание на растительной основе. Веганские и вегетарианские продукты, такие как 
растительные мясные заменители, молочные альтернативы (например, из овса, миндаля, 
кокоса), становятся все более доступными и разнообразными.

3. Продукты с минимальной обработкой. Возрастающий интерес к натуральности продуктов 
приводит к популярности продуктов с минимальной обработкой — фермерских, органических, 
без искусственных добавок и консервантов. Это также включает в себя локальные продукты и 
поддержку малых производителей.

4. Устойчивость и экологичность. Экологичность продуктов, а также упаковки, является важным 
трендом. Компании все чаще переходят на использование перерабатываемых материалов и 
сокращение углеродного следа. Популярны практики снижения пищевых потерь, как на уровне 
производства, так и на уровне потребления.

Тренды в пищевой отрасли



5. Технологические инновации в пище. Прогресс в области производства еды, включая 
использование 3D-печати пищи, искусственного интеллекта для создания новых рецептов и 
технологий для улучшения вкуса и текстуры заменителей продуктов, также набирает 
популярность. Биоинженерия, например, создание клеточных продуктов (мясо из клеток 
животных) также привлекает внимание.
6. Кулинарная авантюра и этнические вкусы. Потребители становятся более открытыми к 
новым и необычным вкусам, особенно из разных уголков мира. Это включает в себя 
ингредиенты и рецепты из кухни Азии, Африки, Латинской Америки, а также более 
экзотические специи и суперфуды.
7. Интерактивные и персонализированные диеты.С развитием технологий 
персонализированного питания, многие компании предлагают продукты, ориентированные 
на специфические потребности организма, такие как продукты для улучшения сна, 
поддержания энергии или укрепления кожи. Взаимодействие с продуктами через 
мобильные приложения, которые анализируют предпочтения потребителей, становится все 
более распространенным. Эти тренды отражают потребности современных потребителей, 
их стремление к лучшему здоровью, заботе об экологии и поиску новых вкусовых 
переживаний.




